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流通とＳＣ・私の視点 

2022 年 1 月 10 日 
 

新世代型ＳＣの（次世代型ＳＣ）の形態!! 

 

伝統的ＳＣ（従来型ＳＣ及び従来型ＳＣの延長線上のＳＣ）の強化型ＳＣと新世代型ＳＣ（次世代型ＳＣ）

の形態は次の通りです。 
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デ
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ブ
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Ｃ

リアルＳＣの 

Ｓ Ｃ ２ 

スマート・コミュニティ・センター 

（リアル 70％、デジタル 30％のＳＣ） 

 

伝統的ネットモール 

ＥＣモール 

（リアルショッピングの 

単なるデジタルＳＣ版） 

近未来の五感型ＥＣモール 

仮想・メタバースモール 

（リアルをあらゆる面で超えた 

機能のＥＣモール版） 

 

 

伝統的ＳＣの 
強化型 

エンターテイン 
メント志向 

のＳＣ 

アンチモール
＆まちづくり 
志向のＳＣ 

複合志向の 
都市型ＳＣ 

ネイバーネイ
ティブ志向 

のＳＣ 

ライフスタイル 
センター志向 

のＳＣ 

バリュー志向
のＳＣ 

モノ＋αのＳＣ
の機能強化版
のＳＣ 

遊楽性を集客
付加したＳＣ 

ＳＣの概念から
脱皮したノスタ
ル ジ ー ＆ ま ち
づくり型のＳＣ 

商業と住宅・オ
フィス・ホテル・
コミュニティ施
設等と一体化
し た ミ ク ス ド
ユースＳＣ 

近場で居場所
感 の あ る ネ イ
バーライフスタ
イルの地域密
着型ＳＣ 

サードプレイス
（第３の空間）
の居 心地 感と
サ ス テ ナ ブ ル
志向のＳＣ 

デフレ＆インフ
レ及び所得の
二極化のトリプ
ル 対 応 で き る
バリュー志向の
ＳＣ 

 サウスコースト
プラザ 
 ト パ ン ガ プ ラ
ザ ＆ ヴ ィ レ ッ
ジ 
 センチュリー
シティ 

 ザ・グローブ 
 ア メ リ カ ン ド
リームメドーラ
ンズ  
 サードストリー
トプロムナー
ド 

 ア ナ ハ イ ム ・
パッキングハ
ウス 
 サードストリー
トプロムナー
ド 
 ＬＡＢ＆ＣＡＭ
Ｐ 

 ジ・アメリカー
ナ・アット・ブ
ランド 
 ワ ー ル ド ト
レ ー ド セ ン
ター 
 ザ・ショップス
＆レストラン・
アット・ハドソ
ンヤード 

 ザ・ディストリ
クト 
 ザ・コモンズ・
アット・カラバ
サス 
 パリセイズヴィ
レッジ 

 ユニバーサル
ヴィレッジ 
 ファッションア
イランド 
 サ・ポイント 

 バーゲンタウ
ンセンター 
 ミルズ系のバ
リ ュ ー セ ン
ター 
 チェルシー系
のアウトレット
センター 

(株)ダイナミックマーケティング・パートナーズ 

会長・六車流研所長 六
む

 車
ぐるま

 秀  之   
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（ＳＣ理論編） 

伝統的ＳＣの
強化型ＳＣ

バリュー志向のＳＣ
ネイバーネイティブ

志向のＳＣ
複合志向の
都市型ＳＣ

ライフスタイル
センター型のＳＣ

エンターテイン
メント志向のＳＣ

アンチモール
志向のＳＣ


