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流通とＳＣ・私の視点 

2012 年５月 10 日 
 

20 世紀型消費と 21 世紀型消費とは!! 

（生活様式と消費者心理編） 

 

20 世紀型消費と 21世紀型消費を分析すると次の通りです（六車流：マーケティング理論）。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

今さら 21 世紀ではなく、21 世紀が 10 年経過して、少しずつ 21 世紀の消費スタイルが見えてきました。

21 世紀型消費を解明するためには、20 世紀の消費とは何かを分析しなければなりません。今、やっと 20

世紀は何だったのか!!が見え始め、同時に、21 世紀は何か!!も少しずつ見え始めました。21 世紀の消費は

必ずしも成長志向かつ発展志向の社会ではありません。20世紀に先進国になった経済国家が 21 世紀で歩む

道は多難です。 

(株)ダイナミックマーケティング社
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19世紀以前へのノスタルジー＆

20世紀へのアンチテーゼから派生する消費
21世紀型の産業との融合から派生する消費

人口動態＆社会動向の変化から派生する消費 新ライフスタイルの創出から派生する消費

10 大 基 軸 ポ イ ン ト

自動車
と

新交通手段
(新幹線・地下鉄)

人口大移動
と

都市計画

所得の豊かさ
と

時間の余裕

モダン消費
と

ポストモダン消費
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重厚長大産業
と

ＩＴ産業


