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流通とＳＣ・私の視点 

2010 年 12 月４日 
 

ＳＣの環境演出とＳＣのタイプ!! 
 

ＳＣのプレイスメイキングは、「ＳＣの居心地感のある“場”づくり」として、モノ離れした成熟社会に

おいてはＳＣの集客力増強のために重要な要素です。 

そこで、ＳＣ（郊外型ＳＣ）のタイプとＳＣの施設イメージをマトリックス化すると次の通りです（六車

流：流通理論）。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

上記の施設イメージは、次の方向に進んでいます。 

 タイプ 内   容 

第１進化の方向性 現 代 化 
非個性現代的施設イメージ、高雰囲気・大衆志向型施設イメージ、

高級志向型施設イメージ 

第２進化の方向性 異 質 性 ポストモダン型施設イメージ、前衛的施設イメージ 

第３進化の方向性 高感性化 高感度・大衆志向型施設イメージ 

流通の成熟化、ＳＣの飽和期において、さらに顧客の個性化の時代の戦略的異質化の１つとして、高感度・

大衆志向の施設づくりは重要なプレイスメイキングのキーポイントです。 

(株)ダイナミックマーケティング社
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ＳＣの環境演出から見たタイプ

ハイイメージ型ＳＣ ハイ感性型ＳＣ ハイグレード型ＳＣ
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コ コ エ （ 尼 崎 ）
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イ オ ン 大 日
シ ョ ッ ピン グセン ター

イ オ ン モ ー ル
鶴 見 リ ー フ ァ

ア リ オ 八 尾

ら ら ぽ ー と 甲 子 園

く ず は モ ー ル

な ら フ ァ ミ リ ー

ア メ リ カ の Ｒ Ｓ Ｃ

神 戸 モ ザ イ ク

天保山マーケットプレース

ピ ア 3 9

ポ ッ プ タ ウ ン 住 道
オ ペ ラ パ ー ク

グンゼ タウンセンター
つ か し ん

ユニバーシティヴィレッジ

タ ウ ン ス ク エ ア
ラ ス ベ ガ ス

ラ ゾ ー ナ 川 崎

ヴィクトリアガーデンズ

ファッショ ンアイラ ンド

阪急西宮 ガー デ ンズ

ト パ ン ガ プ ラ ザ

アルダーウッ ドモール

カ ラ バ サ ス パ ー ク

神 戸 三 田
プレミアム・アウトレット

三井アウト レ ッ トパーク
マ リ ン ピ ア 神 戸

ザ ・ グ ロ ー ブ

ホ ー ト ン プ ラ ザ

日本には存在しない

アメリカ では高級スー
パーやグルメスーパーを
核店とするＮＳＣが存在

コロンバスサークル

玉 川 高 島 屋 Ｓ Ｃ

サウスコーストプラザ

シ ョ ー ト ヒ ル ズ

フォーラムシ ョップス

ファッションショーモール

日本のショッピングセンター： アメリカのショッピングセンター：

日本には存在しない

キ ャ ナ ル シ テ ィ


