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流通とＳＣ・私の視点 

2009 年１月 21 日 
 

業態とプライスゾーンの関係!! 
 

業態とプライスゾーンの関係は、次の通りです（六車流：流通理論）。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

◎基軸価格 ●下位価格 ○上位価格 △関連価格 

総合業態(百貨店やＧＭＳ)は下位価格と上位価格のプライスゾーン倍数は４倍、専門業態は下位価格と上

位価格のプライスゾーン倍数は２倍が基準です。ただし、補完商品の関連価格を含めると百貨店は 16 倍、

ＧＭＳは８倍、専門店は４倍となります。 

(株)ダイナミックマーケティング社
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代  表 六
む

 車
ぐるま

 秀  之   

視点(1033)  

基軸価格
百貨店 ＧＭＳ 専 門 店 アメリカの百貨店

ｽﾀﾝﾀﾞー ﾄ゙ ｶｼﾞｭｱﾙ ｽﾀﾝﾀﾞー ﾄ゙
ｽｰﾊﾟｰ
ｾﾝﾀｰ

ﾀｲﾌﾟ① ﾀｲﾌﾟ② ﾀｲﾌﾟ③ ﾀｲﾌﾟ④ ﾀｲﾌ゚⑤ ﾀｲﾌﾟ⑥ ﾀｲﾌﾟ⑦ ﾀｲﾌﾟ⑧ ﾀｲﾌ゚⑨
ﾆｰﾏﾝ
ﾏｰｶｽ

ﾉー ﾄﾞ
ｽﾄﾛｰﾑ

ﾒｲｼー ｽﾞ

480,000円
以上

△ ○

240,000円 ○ ◎ ○

120,000円 △ △ ◎ ● ◎

（２
～
４
倍
）

(90,000円) ○ ● ○

60,000円 ○ △ △ ◎ △ ●

(45,000円)
（２倍） （４倍）

○ ●

30,000円 ◎ ○ △ ◎ △ ◎

(22,500円)
（２倍）

△ ○ ● ○

15,000円 ● ◎ ○ △ ◎ △ ◎

(11,250円)
（２倍）

△ ○ ●

7,500円 △ ● ◎ ○ △ ◎ △ ● ●

（８
～
10
倍)

(5,625円)
（４倍） （２倍） （３倍）

○ ●

3,750円 △ ● ◎ ◎ △

(2,810円)
（４倍） （２倍）

△ ○ ●

1,875円
（４倍）

● △ ◎ △

(1,400円)
（２倍）

△ ○ ●

940円
（４倍）

◎ △
（２倍）

700円 ●

470円 △


