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流通とＳＣ・私の視点 

2008 年５月 22 日 
 

日本型ライフスタイルセンターのタイプ(その１)!! 
 

日本型ライフスタイルセンターのタイプと特性は次の通りです(六車流：流通理論)。 
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代  表 六
む

 車
ぐるま

 秀  之   

視点(９２７)

タ イ プ 考 え 方 コンセプト ターゲット アメリカでの事例

第１の

タイプ

駅前型

ライフスタイルセンター

駅前はコミュニティのプ

ラットホーム(地域の交流

の場)であり、人の集まり

散らばる場におけるライ

フスタイルセンターづくり

地域のプラットホーム

としてのＳＣ!!

駅勢圏内居住者

＋

駅利用者乗降客

＋

駅勢圏内の

学生・ワーカー

―

第２の

タイプ

ロードサイド型

ライフスタイルセンター

周辺生活者とロードサイ

ドマーケットの二つの性

格の異なるマーケットを

対象としたライフスタイル

センターづくり

前面道路の車利用者

をも対象とするライフ

スタイルセンター!!

商圏内(５～10㎞圏)

の生活者

＋

車の通行者

(ロードサイドマーケット)

コモンズ･アット･カラバ

サスパーク

第３の

タイプ

新興住宅地型

ライフスタイルセンター

人口増の大きい新興住

宅の中で地域の中心と

なるライフスタイルセン

ターづくり

井戸端会議の場

としてのＳＣ!!

周辺の居住者

(２㎞圏)

＋

中商圏(５～10㎞圏)

内の生活者

プロムナード･アット･ウェ

ストレイク

第４の

タイプ

ニュー中心市街地型

ライフスタイルセンター

郊外立地で地域の中心

となる場を新たに開発す

るライフスタイルセンター

づくり(平成の町村合併

の中心地づくりに最適)

地域の顔

としてのＳＣ!!

中商圏(場合によっては

大商圏)内の生活者

＋

市 民

ヴィクトリア･ガーデンズ

サウスレイク･タウンスク

エア

イーストン･タウンセン

ター

第５の

タイプ

商店街型

ライフスタイルセンター

現状の商店街の再生と

して新たなる商業機能を

付加するライフスタイル

センター

商店街の良さを

取り入れたＳＣ!!

周辺の居住者

(２㎞圏)

＋

中商圏(５～10㎞圏)

内の生活者

ブロードウェイ･プラザ

サンタモニカ・サードスト

リート･プロムナード

http://www.dynamic-m.co.jp
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