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流通とＳＣ・私の視点 

2006年２月 25 日 
 

ＳＣの選択動機とは!! 

 

生活者がＳＣを選択する場合の動機を「ＳＣの選択動機」と言いますが、次のように分類されます（六車

流：流通理論）。 

（以下の内容は流通とＳＣ・私の視点（547）をバージョンアップした内容です）  

以上のように、ＳＣの選択動機は大分類で５パターン、小分類で10パターンに分けることができます。 

①レジャリー・リゾートニーズの選択動機は、レジャー感覚のショッピング行動であり、アウトレットや

テーマセンターへ行くレジャリー・ライフニーズと東京あるいはミニ東京街区へ遊びに行く超アーバ

ン・リゾートニーズに分けることができます。 

②タウン・リゾートニーズのＳＣの選択動機は、まち遊びのショッピング行動であり、都心の中心市街地

（繁華街＋地下街＋ターミナルＳＣ）と、郊外のＲＳＣに分けることができます。前者がアーバン・リ

ゾートニーズ、後者がサバーバン・リゾートニーズであり、両者は同質性が強いため、都心と郊外の立

地間の同質競争が起こります。 

③アーバン・コンビニエンスニーズのＳＣの選択動機は、ワーカー（オフィスワーカー＋サービスワーカー）

とビジネス関係者の利便性ニーズであり、中心市街地やターミナル立地でありながら、コンビニエンス

ニーズの性格を持ちます。 

④コミュニティ・ライフニーズのＳＣの選択動機は、日常生活を全面的に支援するニーズであり、利便性

のワンストップショッピングであるコミュニティ・コンビニエンスニーズと、地域のコミュニティ＆コ

ミュニケーションニーズ（井戸端会議）のコミュニティ・オアシスニーズに分けられます。 

⑤ネイバー・コンビニエンスニーズの選択動機は、日常生活の食品や最寄品を中心とした頻度の高いニー

ズを中心にし、ネイバー・ライフニーズとネイバー・超コンビニエンスニーズに分けられます。  
                                                           (株)ダイナミックマーケティング社
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                代  表 六
む

 車
ぐるま

 秀  之   

 ＳＣの選択動機 業  態 行動頻度 

レジャリー・ライフ 

ニーズ 

アウトレットセンター 

テーマパーク 

フェスティバルセンター 
レジャリー・リゾートニー

ズの選択動機 
超アーバン・リゾート 

ニーズ 

東京及びミニ東京街区 

（疑似東京） 

年２～３回 

アーバン・リゾート 

ニーズ 
都心の中心街 月１～２回 

タウン・リゾートニーズの

選択動機 
サバーバン・リゾート 

ニーズ 

郊外のＲＳＣ 

ニュータウンセンター 
月２～３回 

非日常性の 

生活シーン 

（オフ） 

ワーカー・コンビニエン

スニーズ 
毎日性～週間性

アーバン・コンビニエンス

ニーズの選択動機 ビジネス・コンビニエン

スニーズ 

 
都心の中心街 

 
繁華街、地下街、デパー

ト、ターミナル型ＳＣ 毎日性～月間性

コミュニティ・オアシス

ニーズ 
ライフスタイルセンター 

月に８回 

（週に２回） コミュニティ・ライフニー

ズの選択動機 コミュニティ・コンビニ

エンスニーズ 

コミュニティ型ＳＣ 

パワーセンター 

月に８～10回 

(週に２～３回)

ネイバー・ライフニーズ

ネイバーフッドセンター 

スーパーセンター 

スーパーマーケット 

毎日性 

（２日に１回）

日常性の 

生活シーン 

（オン） 

ネイバー・コンビニエンス

ニーズの選択動機 
ネイバー・超コンビニエ

ンスニーズ 

コンビニエンスセンター 

コンビニエンスストア 

ミニスーパー 

随 時 

視点 (608)

http://www.dynamic-m.co.jp/
　　　　　　　　　　　　　（株）ダイナミックマーケティング社
「流通と私の視点」をご覧いただきありがとうございます
タイトル部の赤色のカッコ内をクリックすると、弊社ＴＯＰページへ移動します。その他たくさんの「私の視点」がご覧になれますよ！流通・ＳＣに関する情報も満載です！！


